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este un set complet de servicii si ONLINE/MAGAZIN DIGITAL
materiale concepute pentru a defini si

a comunica identitatea unei marci 09 RECLAME GOOGLE ADS

catre publicul sau tinta. Acesta poate

include o varietate de elemente care -Io MENTENANTA. ADMINISTRARE.

contribuie la stabilirea unei imagini
distinctive si coerente pentru o afacere
sau uh produs. lata cateva aspecte

ANALIZA. GOOGLE ANALYTICS

'|'| SOCIAL MEDIA. VIZIBILITATE. CAMPANII
, , PUBLICITAREFACEBOOK. INSTA.TIK-
cheie ale unui pachet de creare al _Iz TOK.LINKEDIN. TWITTER.

brandingulur: PARTENERIATE
13 INFLUENCERI



Un pachet de creare al brandingului este esential
pentru orice afacere sau produs care doreste sa se
diferentieze pe piata si sa creeze o identitate
puternica si memorabila pentru clientii sai. Este o
investitie importanta in succesul pe termen lung

al marcii si in construirea unei relatii solide cu
publicul tinta.

Roxana Vasilescu
Graphic Designer



In plus fata de elementele
mentionate anterior, un pachet
de creare al brandingului poate
include si alte servicii sau
materiale, in functie de nevoile
si obiectivele specifice ale
marcii. De exemplu, pot fi
incluse servicii de consultanta
in strategia de brand, cercetare
de piata si analiza a
concurentei, dezvoltare de
sloganuri, sau chiar
implementarea de strategii de
marketing digital pentru
promovarea brandului online.

' <10

100%

Identitate
distinctiva

100%

Comunicarea

marcii

00%

Lead-uri

2000%

Comunicare
autentica cu
publicul tinta



WEBSITE

un website poate face parte dintr-un pachet
de creare al brandingului, mai ales in cazul
afacerilor care isi desfasoara activitatea
predominant online sau care utilizeaza
internetul ca principal canal de comunicare
si vanzare. Un website bine conceput si
adaptat la identitatea vizuala si mesajul de
brand poate servi ca un hub central pentru
interactiunea cu clientii si potentialii clienti,
oferind informatii despre produse sau
servicii, contacte de contact, continut
relevant si alte elemente care sa sprijine si sa
consolideze imaginea marcii.

Procesul de creare a unui website este o activitate complexa si implica mai multe
etape, care sunt importante pentru a obtine un rezultat final functional si
atragator. lata o scurta descriere a acestor etape:

1.Planificare si cercetare:

o In aceasta etapa, se stabilesc obiectivele si cerintele proiectului, precum si
publicul tinta al website-ului. Se efectueaza o cercetare pentru a intelege
piata si concurenta, iar daca este necesar, se realizeaza o structura a site-
ului si se creeaza un plan de continut.

2.Design si concept:

¢ Dupa ce se stabilesc cerintele, se trece |la crearea unui concept de design.
Acesta poate include crearea de mock-up-uri si wireframes pentru a
vizualiza layout-ul si structura website-ului. Se decide paleta de culori,
tipografia si alte elemente vizuale ale designului.

3.Dezvoltarea:
o In aceasta etap4, se traduce conceptul de design in cod HTML, CSS si alte

tehnologii de programare necesare. Se construieste structura si
functionalitatea website-ului, inclusiv navigarea, interactivitatea si
integrarea cu sistemele sau platformele externe.

4. Testare si revizuire:

o Dupa ce website-ul este dezvoltat, este supus unui proces de testare
extensiv pentru a verifica functionalitatea si compatibilitatea cu diferite
browsere si dispozitive. Se identifica si se remedieaza orice erori sau
probleme inainte de lansarea finala.

5.Lansarea si optimizarea:

e Dupa finalizarea testelor si revizuirilor, website-ul este pregatit pentru
lansare. Acest lucru implica punerea online a site-ului si asigurarea ca este
accesibil pentru publicul tintd. Dupa lansare, se poate continua
optimizarea si imbunatatirea website-ului in functie de feedback-ul
utilizatorilor si de schimbarile din mediul online.

6.Mentenanta si actualizare:

o Odata cu trecerea timpului, website-ul necesitd mentenanta regulata
pentru a asigura securitatea, performanta si relevanta continutului. De
asemenea, pot fi necesare actualizari periodice pentru a raspunde la

schimbarile in tehnologie si cerintele utilizatorilor.



7! Google Ads este una dintre cele mai
eficiente metode de a atrage clienti exact in

momentul in care cauta produsele sau
G OOG I E serviciile tale online. Prin campanii bine

targetate, afacerea ta poate aparea direct in

fata celor interesati, pe Google Search,
A Ds YouTube, Gmail sau in site-uri relevante prin

reteaua Display.

Ce facem pentru tine:
e Analizam piata si concurenta
e Stabilim obiective clare si bugete
eficiente
e Redactam si designam reclame
atragatoare
= e Optimizam permanent campaniile
pentru performanta maxima
~ Rezultatul? Vizibilitate crescuta, conversii
mai bune si o prezenta solida in fata
publicului tinta.



EDIA

este unul dintre cele mai
importante canale de comunicare si
promovare in era digitala. Integrarea
social media in branding poate
ajuta la consolidarea si promovarea
identitatii de brand in mediul online
si la construirea unei comunitati
angajate si loiale de clienti si
sustinatori.

_+3(0)

Design de continut pentru
social media

Y

Monitorizare si analiza

Strategie de Social Media

Reclame si promovare pe
social media

Colaborare cu influenceri
G5 locali




PROCESUL
DE CREARE

Procesul de creare al brandingului este un proces complex si cuprinzator, care implica mai multe etape si activitati
pentru a defini si a comunica identitatea si valorile unei marci catre publicul sau tinta. lata o descriere a procesului de
creare al brandingului, care include toate elementele mentionate anterior:
1. Analiza si cercetarea: in aceasta etap3, se efectueaza o analiza a pietei si a concurentei pentru a intelege mediul in
care activeaza marca si pentru a identifica oportunitatile si amenintarile. Se analizeaza, de asemenea, publicul tinta si
se colecteaza informatii despre preferintele, nevoile si comportamentul acestuia.
2. Definirea strategiei de brand: Pe baza informatiilor obtinute in etapa anterioara, se stabilesc obiectivele si directia
strategica pentru brandingul marcii. Se clarifica pozitionarea si promisiunea de brand, se definesc valorile si
personalitatea brandului, precum si publicul tinta si mesajul cheie.
3. Crearea identitatii vizuale: Aceasta etapa implica dezvoltarea elementelor vizuale ale brandului, cum ar fi logo-ul,
paleta de culori, fonturile si alte elemente grafice. Se cauta sa se creeze un design distinctiv si memorabil care sa
reflecte esenta si valorile marcii.
4. Dezvoltarea materialelor de marketing: Pe baza identitatii vizuale stabilite, se creeaza materiale de marketing si
comunicare, cum ar fi brosuri, pliante, carti de vizita, ambalaje si alte materiale care sa sprijine promovarea marcii si
sa comunice mesajul si ofertele sale.
5. Construirea prezentei online: in aceasta etapa, se dezvolta si se optimizeaza prezenta online a marcii, inclusiv
website-ul si profilurile de social media. Se creeaza continut relevant si atractiv pentru publicul online si se
gestioneaza si promoveaza activitatea pe platformele de social media.
6. Implementarea si monitorizarea: Dupa finalizarea procesului de creare a brandingului, se implementeaza strategiile
si materialele dezvoltate in practica. Se monitorizeaza performanta si feedback-ul pentru a evalua impactul si pentru
a face ajustari in continuare pentru a asigura coerenta si eficacitatea brandului.

Procesul de creare al brandingului este unul continuu si dinamic, care necesita adaptare si imbunatatiri pe masura ce

piata si publicul evolueaza. Este esential sa se investeasca timp si resurse in dezvoltarea si mentinerea unei identitati de
brand puternice si autentice pentru a construi o relatie durabila si valoroasa cu publicul tinta.



BKEnETE

Aceste pachete sunt concepute pentru a satisface
nevoile variate ale clientilor si pentru a oferi o gama de
optiuni in functie de buget si obiectivele de branding si
marketing.

Design de logo personalizat Tot ce include Pachetul Essential, plus:

Paleta de culori si identitate vizuala Dezvoltare de website cu 5 pagini (Acasa,
Design de carduri de vizita Despre noi, Servicii, Galerie, Contact)
. Integrare de baza SEO pentru

optimizarea motoarelor de cautare
Continut original pentru pagina Acasa si
Despre noi (5600 de cuvinte fiecare)
Management lunar al social media pentru
brand o platforma (creare de continut si
programare de postari pentru 20 de
postari pe luna)
. Ghid de brand detaliat

Design de banner pentru social media
Creare de profiluri de baza pe doua
platforme de social media
Consultanta de baza in strategie de

Pachetul Professional
Pachetul Essential 2500 lei
950 lei Pachetul + SEO
2800 lei

NDFSIGN

Tot ce include Pachetul Professional, plus:
Design de ambalaj pentru un produs (eticheta sau
cutie)

Dezvoltare de website cu functionalitati avansate
(formular de contact, integrare cu platforme de social
media, galerie foto/video extinsa etc.)
Integrare avansata SEO si analiza a performantei
website-ului
Continut original pentru toate paginile website-ului
(500 de cuvinte fiecare)

Management lunar al social media pentru doua
platforme (creare de continut si programare de postari
pentru 30 de postari pe luna pentru fiecare platforma)
Campanie de publicitate platita pe social media (buget
de publicitate inclus)

Rapoarte lunare de performanta si analiza a datelor

Pachetul Premium
3200 lei/4300lei (e-
commerce)



fi’ RTFOLIO

Portofoliul meu include o serie de proiecte de branding pentru diverse intreprinderi,
unde am aplicat cu succes procesul mentionat anterior pentru a le ajuta sa-si
defineasca si sa-si promoveze identitatea de brand. Am avut oportunitatea sa lucrez
cu clienti din diferite domenii, de la start-up-uri si mici afaceri locale pana la companii
mai mari si organizatii non-profit.

Fiecare proiect din portofoliul meu a fost personalizat pentru a raspunde nevoilor si
obiectivelor specifice ale fiecarui client. Am colaborat strans cu clientii pentru a
intelege viziunea lor si pentru a dezvolta solutii de branding care sa reflecte in mod
autentic esenta si valorile marcii lor.

In cadrul acestor proiecte, am gestionat fiecare etapa a procesului de creare a
brandingului, de la analiza initiala si definirea strategiei pana la implementare si
monitorizare. Am lucrat cu clientii pentru a crea logo-uri distinctive, identitati vizuale
coezive, materiale de marketing atractive si website-uri functionale si captivante.
Rezultatele proiectelor mele au fost intotdeauna bine primite de clienti si au adus
beneficii tangibile, inclusiv cresterea vizibilitatii si a angajamentului cu publicul,
consolidarea reputatiei de brand si cresterea vanzarilor si a veniturilor.

Portofoliul meu demonstreaza capacitatea mea de a livra solutii de branding eficiente
si de inalta calitate, adaptate nevoilor si obiectivelor individuale ale fiecarui client.
Sunt mandra sa fiu parte din succesul si cresterea afacerilor cu care am colaborat si
sunt nerabdatoare sa continui sa contribui la construirea si consolidarea altor marci
puternice in viitor.

Proiect1

Proiect 2

Proiect 3
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PROIECT1

Aiko Furniture
LOGO

,_.,.,..,.J
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éBTINE Q CONSULTATIE

INTERIOR!
MODERN AL &7t

%ﬁm - o | CASEI g

_____ i Obtine o consultatie gratuiits si C
— beneficiazd de expertiza noastra pentru I - - — ki
KK ti transform i dorits. . ]
h "-. Canapea Pat matrimonial
|' | SUNA ACUM +4075] 036 024 Obtine tot ce ai nevoie pentru mobila ta de acasi.

wiww.aikofurniture.com

AIKO FURNITURE T (T T

REDEFINIM SPATIUL,
REFLECTAND STILUL TAU

Website
www.aikofurniture.ro Social Media (Facebook, Instagram)

K. Happy .
Valentine’s
» AR

Solutii de Design

Modern

INTERIO?

MODERN AL |
CASEI
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PROIECT 2

Optica Swissmedical

Parteneriate

ed

website
www.opticaswissmedical.com

OPTICA SWISSMEDICAL Contact  Desprenol  Obfine o programare  Oferte  Produse

Expertiza in
Servicii Optometric»

de fnalta calitate

Ehitideb et |

Google ADS

Catalog

Flyer

LOGO

MACAZIN_
DE OPTICA

OBTINETI 20%
REDUCERE LA PRIMA

COMANDA

* ochelari de vedere

OPTiCA SWISSMEDICAL

PROTEJAM VEDEREA

]
® -« ochelari de soare
® -« |entile de contact
® = ingrijirea vederii

CUMPARA

Sos. Alexandria 90, sector 5,
Bucuresti

+40733.094.945
wiww.opticaswissmedical.com

OPTiCA SWISSMEDI

PROTEJAM VEDEREA

Afise publicitare

Social Media (Facebook, Instagram, Tik-Tok)
° . x\Ca
Viziune S o ¢
% 2)

iINtegrata “e¢
ITAL: LENTI

Bl ' @ltalLenti
FLASH SALE
OCHELARI CU PROTECTIE
PENTRU LUMINA ARTIFICIALA OR THE VISIONARI
St Contu ot m

)

@hoya \_)Qﬂw/

@mediQ



Website
www.sexshoplsd.ro

PROIECT 5

L i ¥ oferte D Contact {1 Al irvirebasi: B723 TH 078 F 0765 B35 331
SEX SHOP LSD : Sexshop LSD

Social Media (Facebook, Instagram, Tik+tok)

'\\\\ \ e Lost-Minute
Gifts « (IS

DISCOUNT

DE PANA LA

- 20%PENTRU
CUPLURI

—
Rl <

Design carti de vizita,
flyer, gift card etc

Parteneriate SEX SHOP LSD

FOLLOW llN*-'-
-INSTAGRAM

LENJERII (6_'/

EROTICE SI 6
ACCESORII BDSM .. VO ER
e Ut or o - 25% OFF

= o b 4 4

by ©MAG

G
C E R HESRESASIRE

SHOP NOW (_vALID UNTIL 20.10.24 )




PROIECT 5

Sexshop LSD

REZULTATE




Campanii publicitare

P Ro I E C I 4 Social Media (Facebook, Instagram, Tik-tok, Pinterest) / Google ADS

City Flowers

Parteneriate g GHLDE HUNTT

ed

> 770

Te invitdm sa ne vizitezi..  Astdzi avem livrdri spec..  Ultima sansé pentru ca... Domnilor, suntem curio...

website
www.cityflowers.ro

rll)'ﬂg;sws i ARANIAME M PLAM DO VALENTIN ' a o &

\

city flowers

Pt Beimstvipnp el GITT0

Bucheltul zilel este un buchet realizat la alegerea
Mloristului, cu flor fresh si delicate, Buchetul se va livra




PROIECT 4

City Flowers

REZULTATE
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ificativ asupra cresterii nur

site. Cu aproximativ 390 de
continutul postat pe aceasté pla
cd Imbunditiiteste notorietatea b
potentiali clientd intr-un mod
Aparitiile frecvente pe TikTok:
profita de caracterul viral al pl
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florald. Continutul vizual caf
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la comversii si loialitate pe tem, + l
TikTok se dovedeste, asacdar, a {

Concluzie @ aviind potentialul de a transform

Concluzie )
Pentru aceasth analizd, colaborarea cu Caleneaua Actorilor a avut un impact moderal, rezultind in

Colaborarea cu platiorma Benefit, activl din luna mal 2024, a avut un impact poeitiv semnificaiiv,
speciale. Concluzionand, desl comenzi nol au fost limitate, pareneriatels cu locatil onentatle spre
evenimente raman o opoftunitate valoroasd de expuners, ar pe viltor, ar fi benefic s diversificati

metodele de atragere a clientilor in astfel de colaborar, de exemplu prin oferte exclusive sau pachete
promofionala.

mmmmmmmmmﬂ fidelizare pa termen




PROIECTS '

Cafeneaua Actorilor

website
www.cafeneaua-actorilor.com

Email marketing

Parteneriate

DJ DR. LOVE

Google ADS + Campanii publicitare + Social

Media (Facebook, Instagram, Tik-tok)
E— T g - '

Carti de vizita

@ CAFENEALA ACTORILOR

SCAN HERE

(mmes

N

TO VIEW OUR MENU

i woww. cafenequa-actonioncom
@  Colea Piscului i Parcul
Tingeandus

Meniu +
calcul valori nutritionale/energetice

Campanii publicitare

g -

OFERA UN FEEDBACK POZITIV PE GOOGLEFACEEDOK 51

PRIMESTI DIN PARTEA CASEl UN COCKTAIL LA ALEGERE

CAFENEAUA

ACTORILOR

wiocake



SEQ (Search Enging Optimization) reprazintd optimizarea uni website pentru motoanaks e chutans,
prin imbunatatirea continutului $i structurii pantru a obling O pozitie mai bund in rezultatela organico
(non-platitel. Scopul SEOQ este de a creste viribiltatea si traficul catre site prin metode naturale s
retevanie pentry utilizator,

Google Ads este o platiormd de publicitate online dezvoltatd de Google, care permite companillor 58
creaze anunjurl afisate in paginile de rezultate ale motoanslor de cutare Googla, pe site-url parendns,
s pe YouTube. Prin Google Ads companiile pot icita pentru cuvinig-chasd redovanta, asthel incht
anunjurile lor si fie afisate polentialior chenii atund cind acestia cautd produse sau senvicil similare.
Modelul de tarifare este de obicei pay-per-click (PPC), ceea ca inseamnd ci advertiserul pliteste doar
atunci cand cineva da clic pe anuni.

SEO -

PROIECT S -

SEM (Search Engine Marketing| inClude toate strategiile de promovare platita prin motoane de cautars,
cum ar fi Google Ads, pentru a creste vizibilitatea site-ului in rezuitatele platite (ads). SEM comibing
optimizarea continutului 5 campanile platite pentnu a atrage mai rapid 5 direct rahoul catre site,

C f t oI Dosmiaing Owerview: cafencaua- actorilor.com v Q, m B & - -
afeneaua Actorilor i et L 8
. —— Boaer At :"'"'I-:’: I:‘::W-'-J-' g
Owerveew  Compane domaing  Growth report  Compane by counire =
e ] O TaErTh TrEE g ST T Bsriiran (-] =3
n 15K ves ]
REZULT TE e o T aw X 3 iy 17— Gz Bz Poabon Tricing B ey, Ty
Cirgara | Fmd N O W Y e Dy Mo L. En
Deseribmion by Consmtry Degarie Tireifae 1 dﬂ | te ﬂ. e
1w W Ly w Sabprn B Crpanic Traic (B Pl Fralic O st
W e PE- 21 =
= Qrganizane Curamie M-
#, Celmaimare impact Analizand aceastd postare care face parte dintr-un ghid despre i o =
bunele maniere, putem observa un impact masiv in termenii m =
interactiunidor. Cu 16,7 mi de aprecieri, 186 de comentarii, 6,6 mi de ] B e
distribuiri, $i 2.1 milioane de reddri, este evident ¢3 a captat atenfia o -'.'-::: et ::?::-':.':-::;:.' el @_ PR — o35
publicului larg. avand un engagement extrem de ridicat UERF lovires: 1 P IR ) SRATA L S G SR s " tartcal : &

NU-MI PLACE

Comparind cele trei platforme, se poate observa cd:
+ Facebook se remarcd prin capacitatea $a de a genera interactiuni prin distribuini, ceea ce permite ca o postar
sd devind virald mai usor. De asemenea, platforma are o audientd mai diversd, formata din utilizatorn care
consuma mai mult continut de tip educativ sau social.
+ Instagram pune accent mai mult pe aspectul vizual § estetic, iar utilizatoril 53i tind sd interactioneze cu imagir
bine realizate sau inspirationale, find mai putin interesati de mesaje educative directe.

Faptul cd a generat un numar atit de mare de distribuiri (peste
6.600) demonstreazd ¢d mesajul $i formatul sunt nu doar

organic de utilizaton. Aceasta indicd o postare virald, care a avut
potentialul de a depasi audienta de bazd a paginii, atragand noi
vizuahzan 5 cresterea recunoasten pagini Des postarea despre
bunele maniere a avut un succes impresionant pe Facebook, cu
peste 16,7 mii de aprecieri $i 6,6 mii de distribuiri, pe Instagram
acelasi continut nu a reusit 3 oblind aceead tracliune. Publicul ¢
pe Instagram este, in general. mai onentat catre continut vizual
estetic §i poate mai pulin receptiv la postdn educative sau inon
ceea ce a dus la un numdr mult mai mic de interactiuni. Pe TikTo
desi postarea a generat interes i a avut un succes decent, nu &
atins nivelul de viralizare pe care |-a avut pe Facebook, unde
distribuirea confinutului a jucat un rol crucial

. TikTok este o platformd foarte orientatd pe continut scurt, dinamic %i, de multe on, umoristic. Chiar dacd
peostarea a atras atentie, nu a generat acelasi numdr mare de distribuiri, ceea ce demonstreazd cd fiecare

platforma are un tip de confinut preferat.

Rezervari generate de Facebook

Buriy Fasd! Vrehu 53 152 O redénvane

Bund ziua, am avut o notd la dvs
sdmibitd 5 a rdmas =3 mi trimiteti
factura pe e-mal
dnbprevents@gmal com. Nu era fata

GG_‘!J

Bord sica, = o reseraare g EEED
P raaie Daricta. Dovesc & ©
ke b T O

s (2 e P T i

PR

captivante, ci §i suficient de relevante incat sa fie impdrtasite in mod

Imaginea confing informali despre perdormanta website-ului din perspectha traficulul onganic, a
soonului de autoritate 51 a altor date relevante pentnu SEO. lata o analiza detaliaty:

++

Burd Fiaa® WG SUSHY, v oG, Cu Olerte
G pref § meniun pntng botes In oy T
A Ticw ¢ maain B) perscang ar
Eversmentyl vremn a fa shrribdia pe
¥ oct dach se poate. Discl my
suniem dispus 53 schimbaen § nol

Buna riua. Va contacter din partea
LM ANl 00 G GReCih
Wesam 55 v Intrebam dacd ne puteti
ajuts 53 ne puneti b dispozitie un
spatiu de dans, pentru data de 18

Bund riud, m-af interesa o ofertd de
boter pt luna octombiie §i care este
mumdeul minim dé persoand pl

rezervanea SME7 Muljumesc. Enache

ﬁ.‘- Flirvia Elena

Concluzionand activitatea de pe Google 5 impoctul site-ului, este clor
cd Google rdmane platforma numdrul 1in promovare, atdt datorita
viziblitditii globale, cft 5i a funclionalititlor sale eversate de targetare
prin Google Ads $i SEQ, Cresterea 1ru'f-c-.iu| organic §i inferoctiunde
rwte pand in prezent zd potentiohd imens ol acestei
phatforme pentru airagenea chentfilor ?;-wareade rezendi, Totusi,
prieritu @ iz impoctul, este m«;a conecionea reoendilor de pe
le. Decarece nu am avut aoces lo pancla veche, recengiile au
ramas neglijate, dar raspunsul la fiecare recenzie este vital pentru
|ni)un§1m|reamlninca‘rmdm §i crerea uned imagini pozitive. O bund
.ntoroq:umcu clientji popluﬂ-:momlm i ahes pan recenai, ajutd nu
doar o fidelizarea aceston, ¢i §i la otragensa uner noi c:|l9r|l;i In
conchzie, recomand s3 se implemaenteze un procas continu de
gestionare a recenzilor 5i de aptimizare o prezentei onkine prin Geogle,
pantru a renting un rating pezitiv §i @ imoging atract,

/.

Backlink

Un backlink este un link de pe un website extern care
Aceste linkuri sunt imporante pentru Google, e cons!
autoritate pentru sité-ul catne cane sunt dinectionate. Prac
wri che L site-uri cha incradkena, Cu atat va fi percaput mai bil

Backlink-uri =v alte website-uri in care
wnwnwwu.cafeneaua-actorilor.com a fost adaugat

1. pagini auriLro
2oyl o
3. salcane-evenimeantero
4, localuring
S.weaddingo.ro
6. restaurante-nunti-bucurestino
7. Hlesinopling
8. restaurante-bucuresti com
O vinenuntar

10. hartarestaurantero

1. @loc.ro

12 amiostacoloso

13 hotnews.ro

14, fotografi-cameramaniro

15. restogral ro

16. bucharest-guide.ro

17. bucuresteniio

18 cityguide-nomania o

19, festro

20, irestaurant.ro

2 1. bucurestizfn.ro

22,0850
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carti de vizita LOGO

PROIECT 6

Raminstal Solution (HVAC)

Robert Ramires
HVAC Technician

%

e e RAM INSTAL

WA raminstalro SOLUTIONS

contact@raminstal.ro

Social Media (Facebook, Instagram)

HVAC Facts

Stiai ca?

website
www.raminstal.ro ANSWIER

Experientd HVAC de
calitate oriunde in

Roménia
......... Ce sunt pompele
3
| de prolectare, monta), Service, intrefinene si de caldura?
entenantd oriunde in Rombnia in functie de necesititile
------- A5trd

Servicii complete de
CERE O OFERTA PERSONALIZATA Nl lara i it

SERVICIILE NOASTRE:
Instalsie HVAC )

Pesparagil FYAL

Mentenand bvat B
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E-COMMERCE DVSHOP

website

www.dvshoponline.ro ' Cﬁ(/f/

BoOoUuTIlqgQuUeE

Sigvumay Tale D bo R oM

Lo Hie Colectil ACasd Comtact Capre nol

Bl DVSSHOP ® 0w o ool @ &

Contul meu  BMagazin

Social Media ( Instagram)




carti de vizita

PROIECT 8

Accesorii Frizerie

Consultant si creare HE

strategii de marketing

website cod QR
www.accesoriifrizerie.ro
"." figrpentil Frirane

SCAN HERE

TO VIEW OUR
PRODUCTS

.‘I.[.'[:I.Hlﬂ.El@l"HlHEHlE.H‘J uta pec-Ousa u m

SHOP  Aparaturs profesionals  Mobdller  Foarfece o Bricl-ur  Ingrifice plir  Accesoril Diverse  Produsensl  Review o o or o o

[ )

QR
CODE

PLACEMENT

Mainile

?

<
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Fine Food

website
www.online.fine-food.ro

ESTRD | PREMIUM FOOD FOR A WEALTHY MOOD.

FINE

Fﬁ'ﬂén Cauld produse SELE

R T
( gpesenientt =

SEO.SEM. Google ADS

Email marketing

FCTEAZACATE.. » (O

f@ B © ¢ INRBAMFRECVENTE  CONTACT

AUTENTIFICARE /INREGISTRARE >0 P op01m1

ACASA  DESPREWOI  MAGAZINFINEFOOD & PRODUSE TRADITIONALE ROMANESTI

Oferte spaciale

Prosguse nii

8 Produse BIO

# Produse traditionale remanesti
W Bauturi, produse pentru bar

n Bacanie

# Patiserie, panificatie

F' Fltness & Vegan

O D Sy S| S, - 1y

Social Media (instagram, Facebook)

finefoodromania Follow Message =+

98 posts 1,245 followers 22 following

Fine Food
Food & Drink

Descoperd calitatea supericand intr-o sebectie exclusiva de produse fine, atent alese pentru

adevaratii iubitor de. maore
& wwwfine-food.ro

ol shop friends

i POSTS 3 REELS i TAGGED

BENEFICIILE

CUSTARD JACKERUIT

Analiza ROI. Conversie Lead-uri.

Am rescris tillurile §i meta descrierile
pentru o include cuvinte chele

) Hﬂtﬂ ta uri } strategice gl pentru a li mal atrdgétoare

- ;_.Imu!ﬂj_ -t_ﬂ _____ - in rezullatele cdutdrii

Am standardizat URL-urile,

Stovcturs WAL Y it s s

Am adBugal cuvintle
cheie relevante gl am
“Pantingt CEO. s fescris sectiuni de
Bl_mun“l sEn' 1 continut pentru a le
B dlr ¢ lace mai informative gi
* orientate spre utilizator,

imbunitatiri
aduse

e . Inpartea de sus o paginii nu pot

b fi inserate fotogratii, ﬂl_ﬁl'.;l'nﬂ

i website-ul este construit in aga
I"gu Hadm ‘," fal incdt poate face lagdtura cu
alte link-uri fpogini]. Chiar |i aga
atagarea logo-ului Radatz ldngd
logo-ul firmei nu ar fi fost nici
estelicd. nici verosimild din
punctul meu de veders. In
confinutul paginii or trebul creat

B P i PR




PROIECT 9

Fi ne FOOd A rpgcri biburde ga mela descrisnie

o Meta -l panilry o inchede cuvinle chele
REZULTATE L Inemnate ) FR T e
o Attt o - R
" FEERE T TSR T P S

omrrwn  Gafeny Cesrews e ey e g Gobfweey  fofeeraes  Ge faddcior (ol R

RAPORT ANALIZA WWW.FINE-FOOD.RO ® teovetn == -

-------------_--_“ 'A.m slandandapot URL:urile,
Sedndu le maol Bourte 4 relevonts
s-l'.l'llﬂll‘i “m pentry igldipalon i matoarsle de
_-______ ______ _f cdutore

7K o I e | G08emn | SO e OTEI%
Pericods: nosembre 2023 - ke 2024 SR 0 dsars o
Companie: Exr Design e vy San Lo kLl S [N e TL I T — & hais rubivanis ¢ o
b e Yo s | Imhunatat}ﬂ Contimat SE0- L
Dato:  seplembrie 2024 Pﬂiﬂﬂﬂ&mt m.‘ﬂ, .,l' foce mad informative g
" in boza ocestor cire, potem foos urmtoones onoliz3 o trofiuks website-vh ad“se orientate spre utistator
T e . ) 1.Numdrul tolol de vinte: Website-ul o inregistrol 1.7k de viste. cees ce mdicd un interes moderol din partes
Obiectvul principol ol oceshs roport este de o evoluo sioreo mnitiold o ste-ului din punct de vedere SE0. de o P

ientifico zonele core necesitd imbundtdlin Si de o implements strotegn eficiente pentry creStereo visbdRtS(a
orgonice. Scopul finol este imbunditdtineo closomentubs & moloorele de cdutore 5i otrogerea whwi trofic moi
colificat

2. fnaliza initiald

fim efectuot 0 onolizd detobotd o urmdtoorelor ospecte ole wte-ulur

2 Vizitatori unici: Din oceste vizite, 1.6k sunl vizitotori wnici, ceeo ce inseomnd c3 mojoritoten troficulul provine
de lo persoone core ou occesat site-ul door o detd, cu foarte putini viziloton repefithi.

3. Num3rul mediu de pogini vizitote: in medie, wilizatorii ou vizitet 6.05 pogini per sesine, ceen ce oot un nivel
decent de interes pentry continutul site-uli, sugerind ca wiikizotori exploreaza mai multe sectiuni

4 Dergto medie o viziter Utiizotors petrec, in medie, oprosametiv 50 de minute pe site (S0:49 minute). Rceasto

L

In portea de sus a pogens na pol
‘ ™l ingerate fotogrols, decorece
il Erle wit in -3 2]
l.g. H:'atl & telincht poats foce legltura cu

aite link-uri [pogini). Chior ¢ ago,

atagaras loga-che Redalr Hagd
ogo-ul firmei f o fi Fosl nici

i e R i este o darold extrem de ridicot, sugerBind €3 oo cone rAman pe Site 55 ongojeozd profund cu continutul esteticd nicl vereaimid g
5 Bounce rote: Rato de respingere este de 67%. ceen ce inscomnd c3 oproope doud beimi dintre vizitotori ALl Fagil ar boabul ikl
S T plirSsesc site-l dupd ce viziteaz3 door o singurd pogind, F3r3 o interoctiona mai deporte. Acest hucru poote B
B By “ Sy e b Sy P L= = -, e i - - .. T - h = iz, Wl BT
o - : = indico foptl c3 Fe continutl mu corespunde osteptdnlor, fie poging principald mu incurojeozd suficient mmxﬁﬁ;ﬂ
e esplororen suplmentard. incdi 34 se injelecgd cd esie Unul
b G i s (R P Dintre Porleneri
Engan | Fua I Bmgn | Moeew 5 Dege -
e . Alte aspecte analizate
oo MR W S (g e | Prin optimizarea continud a continutului 3i atragerea de backlink-uri relevante, ne asteptam la o
soroe - oo . : crestere a traficului organic $i o imbundtatire a ratei de conversie.
o — . . Viteza de
= T | S Structura URL- incarcare a
i ’ - urilor pag inilor SEQ [Search Engine Optimization] reprezintd sptimizeres penatiu motoarsle de cdulars. wa praces plI- Eare
[y eantinutul vnul wabiite S5t SjUILEL PEALIY & ¢I|L|lﬂ+ & pozitisnare mai bund in de ale
Coparesi Rarymmreiy © ° motsarsior de cdutars (SERF). Scopul SEQ sste sd atragh mal mult trafic arganic -ﬂn folosiren de cuvinte
e L I PRSP P P pre— A verificar oo URL-urile sunt A analizat performanta poginior si cheis relsvonte, structeurs td o tinuteivi gi hmi:w“ de infarmatii de calitate.
SCANTE, DesCriptive sl includ cuvinoe S umpil de incdrcare, kentificding
- : i - it ; chass relevanie. alamenia COrng INCeTINess axparnanio ' ‘ vl id & i farite in wl ™ ™ &
in urma onolizei ocestui grofic putem observa foptul ¢3: majoritoten cutrlor sunt din Roménia (99%). iar 1% din Bl %’. Fﬂ:::,:}:l‘np:tz;_ ::Eﬂ-i':"{:‘;"“:':.'.:’.f'. el e 4 ,Eﬂﬂmh:ﬁ{:ﬁ}: informatil
- - " . 3 - e L] ale oM 10 o - oF Jav O nie L] & RECERATE PEMN r" L]
Cehin. Pand lo deto de 1 nie groficul din dreopto reflectd rezultotl cauldrilor pe bozo cuvintelor chese: ou fost I-H.ll'u-r\lll-:u rawv lrll'“l|ll'l’l.ll III:-IILIIIIt #l e respectow ll-ll-l'll‘)l‘rl SEQ, ces ow limiteand 'HI!IIII-‘III:IT
folosite 455 cuvinte cheie pt o opdores in molond Google (pul, pdine, Durion, nume produs etc). Nu s-ou platit Optimizarea meta :"‘m:‘“ ": "'“““.“! “,‘f“;‘:::‘_:. h:ﬂ‘:"p:";:lm“ de trofle f"i“f""".‘. *‘:’:L“’M‘;‘::‘ﬁ::::‘:w -

sxpariania Ithllnnlln

Cuntlﬂﬂt Ayadar, am refdcut descrisrile acole wnde sate corvl §i am addugat slementele liped, astfel incdt fiscare
descriers 4d semens £a 4l stresturd o coalaitd.
Arm analizat GO Dagenie au F.5: Oomenii poi cdvia pe Google slemenie yi cevinie precum: pui. pers, Radaty, irl wig U
3 analigei ®. in ent ke vorbeo deipre familio Rodots M' ‘liﬂ“’ﬂ IMH ¢#!i‘ "o great Iﬂ#ﬂ'r
CONTIUE wic, wolorod §1 oplimizat cu HU va cduila nimenl aya ceva, ool pelin Av pt o cohicijiens “uvn salam”.

reclome, desi recomand plato Googhe Ads o dota lo citev lusi .
tag-urilor
PU—— PORMONAREA GOOGLE SERP [SEARCH
Emﬂl.ﬁﬂﬂimﬂl.ﬂ:u
i i — PE CARE UM SITE WEB SAL O PAGINA APARE
— - = == N REZULTATELE ORGANCE ALE CAUTARLOR Am erealuon thiiurike § descrienile O
. . - = e EFECTUATE PE GOOOLE. SEF ESTE PAGINA
e L T LITILATORRLON ATUNCE SAHD MEla Pentnu O ng aligura of sunt
- S U e e w EFECTUEAZA O CAUTARE FOLOSMD Felevants, optimizots § otrog @ cuvinite chéld relevante.
—— i ¢ m o e _ GOOGLE, WA POZIMOMAREA SE REFERA LA
' - — CLASAMENTUL PAGES TALE IN ACEA LISTA ROt
== DE REDULTATE




Social Media (instagram, Facebook)

PROIECT 10

Vip Zone

o
{

bestbuydir.com : gy Sl - : : 2 ' STREAPTEASSE
Arts & Entertainment @ more e B j SHOW

5w interesting-dir.com

Thursday, 28 Apail 2022, 07 PM

-‘\._ ] ' b € Free Entry
\a U

FREE DRINK LARIES FREE MASSAGE

Business & Industrial 9 more

2w hotangels.ro

14 ~ otd.to

Computers & Electronics 9 more

Lost

jade-palace.ro

(%
<

Consultanta marketing, SEO,
S E M Beauty & Fitness > Spas & Beauty Services > Massage Th
WWW,Vip—Zone.ro 2 v~  hotelmassage.ro

Beauty & Fitness > Spas & Beauty Sen

- y Services > Massage The _,,—' 74 "
- roE eSS € aFey \ e B \ '
Anal |Za NGHTCLUS v  jadepalace.ro i e {: e i:i-:-,-;:r.‘;-ur-.t ( | E E : E ! g C]):(}é
1 1 1 Jeauty & Fitness > Spas & Beauty Services > e The — = —_— — = VDUCHER
CO r:]Cu:re nt ei 2w thaipassion.ro “ ' 10.03.24 | ) ”“"l II"II
: -

5w globaldir.org

m

Grafic design

(%]

Enjoy 9 Purchae

Internet & Telecom 9 more

MON AMOUR ARTEMIS BUDDHIST GENTLEMANS CLUB

COMPETITOR PRINCIPAL COMPETITOR PRINCIPAL COMPETITOR PRINCIPAL

Lost

COMPETITOR PRINCIPAL

WWW.VIP-Z0Ne. ro 15 ag



Parteneriate

PROIECT 11

Thundershot Events

Consultanta marketing, SEO, SEM
www.thundershot.ro

—~
)
‘ THUNDERSHOT ‘

EVEMTS

Thundershot
Fvents
www. thundershorro

REZULTATE

Carti de vizita

DJ DR. LOVE




Grafic design

Carti de vizita

PROIECT 12

Paparazzi Restaurant - Rebranding Borsalino

RESTAURANT

Parteneriate.
Campanii publicitare

| QR menu. REZERVARI
(@ﬂ List& alergeni, valori nutritionale

'|:¢I \LibNL?_LBSII(Z) |

by ©MAG

website
Www.paparazzi-food.ro

Social Media (instagram, Facebook, Tik-tok)
Google ADS

2
PAPARAZZI:

Comands Despre Med  Contact, Rezervl o mas

@I rst“Host

Monza Metropo
Hospital

Comandd Minimd - 60 Lei

B&uturi Bruschete Fructe De Mare Garnituri

Elal atisl Kllatiasma



Social Media
Facebook, Instagram, Tik tok | ;|3|_| ﬁ )

Campanii publicitare B I I N
Beer Station Lipscani -

website Top content by views See all
www.beer-station.ro
Google ADS, SEO, SEM

WE PREFER CRAFT

’ Carti de vizita, vouchere, flyere,
afise publicitare

Parteneriate

DJ DR. LOVE




PROIECT 13 |.... SR

Beer Station Lipscani

A fost creat contul de Google Ads, in
cadrul cdruia s-a implementat prima
campanie

REZULTATE

. a fost conceput un sistem de comunicare
S M S M a rket I ng rapidd prin SMS murketing, destinat
notificarii clientilor despre:

» obiectiv PPC @’f rezultate:
Pay-per-Click

£ = » petreceri tematice :

e e \V « lansari de produse noi Yoo buget: 1500 lei al

o fak i - oferte de weekend

5 £l . -

o = ; www.beer-station.ro

o il

R
F B - t Based on lifetime followers
INnsta s
Distributie pe orase Bucharest. Romania e ’ % :
: R I - ~
gu curesti - cu mult inaintea celorlalte e pa rte ne rl ate § I Ilgil-ll“l.l.l.-
B 2w . y | L) HE =
extmdere RS f
Poti targeta campanii locale in Bucuresti, dar si in marile orage universitare e 55 3K o
dinamice. Campaniile locale geclocalizate sav cu oferte locale pot fi . _ "\ )
E-'Fi{:iE-'fltE.'. ;TE;__ Mures, Romania
E'H'ﬁll-'ltiﬂ urméritoerilor Timisoara, Romania |. f |.|1 a 'FDEt Etﬂbllltﬁ o G'Oll:lbﬂl"ﬂr& cu DI Dr
Ai o crestere moderata si constanta de followersi, fara fluctuatii bruste. Audienta . h Jr. J\ L Love, utilizaté ca element de bmnding
este stabila, trebuie mentinuta constanta postarilor si story-urilor interactive NN e VW audio-vizual pentru petrecerile din locatie
Your Facebook views increased by 97.1% -.| R d E
in the last 28 days @. ecoman -commerce
From followers
bbbt i - P PR I W stabilirea de colabordéri Listarea unor produse
e : e el 2 : ; i
—_— From non-follawers cu influenceri locali din constante pe EMAG pt a
adocldelaiihasiile - T il i nisele: lifestyle urban, creste vizualizarea
21':”{ 448 craft beer lovers, foodies brandului

Top content by views

Top content by views = e 4
" - Follows Link chicks S S . @ Benefyt
1 I x i  §E T ' vouchere de consumatie
. 1 LA N ; & 176K = 4

g




Social Media

PROIECT 14

Oktoberfest Pub

website
www.oktoberfest-pub.ro
Google ADS, SEO, SEM

Management
Recrutare oersonal
Training personal

[’ 3 ..
= .-.':_',I'f, !
=i ,_.,fﬁ

Berea - Micul

i~ o LEI

=

L B :
e www.oktoberfest-pub.ro
<

0 ® Oktobarfest Pub 7 =Ty
Rezervari 0763 233 333

Consumatie obligatorie de 300 lei la masa pentru 6 persoane

Carti de vizita, vouchere, flyere,
afise publicitare

REZERVARE

Acest interval arar este rez va xclusiv pentrL

[i onora programarea. Va asteptam!

avans daca nu pute | ; -
NUME — 4 A
£ e B (99w

DATA By

96 DECEMBRIE -

e g
] . &
*
ar

ORA v R

Coca-Cola
HBC www.oktoberfestpub.ro

M | Fi-§
www.oktoberfest-pub.ro
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AAFIT SHOP

website
www.aafit.ro
banner Design grafic

; ACASA € M SETURI OFERTA SPECIA SALDY COSTUME E CONTA 4 F o/0.00LE
&l |
'S ip .
COLLECTION LN
ONE YEAR ANNIVERSARY h
" *

| Lansare Co\ec *ie\,/,
NI/ EAR ANNIVERSARY ZS

/*’j\f}

L
A /
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Beirut deli

W

a E."t:'

=l

CHICKEN DELI
Baghetd, pul, surbturi, sos Deli. pa std
usturol, cartolf prajiti.

chicken, picklas, Dali sauce, gaxlic paite,
Feench fries)

FAJITA

. poEush, salatd

website
www.beirutdeli.com

Design grafic

N

JolH

258 (Bageotte,

., wstursd
Baghetd, piept de pul, mozzarella, ceapd, %os
avocado i sola, cartoli prajiti, SOy

(Bagwette, chicken breast, sozzarella, ondon,
avocndo and soy sawss, Froemch fries)

BEE kcal | Afsrpend; Flutss, oul LEGE

EXS kchl Alaspeat: f#lutes, lictorl, daia
FRANCISCO 40 LEl
Baghetd, piept de pul sarinat, mozzarella,

yveEdd, BaFatuEl, 05 soia,
cartofi prijiti, 2508 (Baguette, sarinated
chichen Broast, sorrarella, corm, lettoco,

pickles, =oy =auce, French fries)

E10 kAl | Alergend: gluten, Iactord, Sl
CHICKEN SAE !]
Bageatd, piept de pui, sorrarells, sursBuri,
salatd worde, porumb, SO059S01a. pastd USturod,
cartofi prajiti. 250g (Bageatta, chickan
breast, sozzarella, pickles, lettuce, comnm,
oy mavge, garlic paste, French friea)
AlaTReml ;

6 koal | Eauten, lactork. Eolas, usturoi

o LEl

SHISH TAQUK |

&

(T, TR, M o=l Y1 B
' Id B ] LN s |
B B - il e B
. A i r FEw .EBY

T T | 4 B B

STEAK DELI 45 LE
Baghotd. vEXbicard do vitd. mazzarolla, coapd
carasalizatd, ciluperci. so8 bbg, Soia. cartof)
prajiti, ISag (Bagwette, besf sirloim,
mozzarella, carsselized onion, sushrgoes,
BOLCE, SO SAUCe, Fremth frles)

&80 kEal Bluten, LacusrFl, 45l

TRUFFLE 6018
Baghetd, vribiocacd de vith mozzarella, ceap
caraspl iratd. ciuperci, pasth e tiulae,
soia, cartofi prijiti, 358 (Baguette, beef
firlsin, sozxazella, carvasglized omion,
mizhrooss, teuffle paste, soy sauce, French

nag

STEAK

fries)
Tk ks al ALETeani: gluten, fachosd, sois. truls
PHILADELPHIA 4 LE

Baghotd, vrabioard de vita, sorzarslla,
coaph, ardeil, ciupdrci. cartofs
prijiti, 2%0g (Baguetts, beef sirloim,
s=arEarslla, enion, ball péppet, suihroosi,

soy sawce, Fremch fries})
& kool Alergeni: gluten, fachezd,

SUIUK k111]

Baghotd,sijuk oalg vitd, salatd werds,
surlturi, maicmezd, cartcdi peljivi, 250
{Baguetto, besf & Llash sujuk, letbucs,
pickles, mayonnalse, French fries)

1=}

=i

§i

6T9 kcal | Alerpend: gluten, ol

SPECIALTY

KAFTA BHLE

Baghotd, carné tofatd cu patrunjel §i coapsd,
sorrarellsa. surftori, rogii, safonezd, cartofi
prajiti, I5Bg { Baguette, mimced baosf with
parsley and onion, sszzarella, pickles,
tomatoes, smayonnaise, French fries)

Alergend:

ctord,. oul

3oLk

ROSTO

Bagheta, file de witd, rogli, maraturl,
salatd verde, porush, sajonerh, cartafi
prajiti, o0 (Baguette; baed Iillet.
tomatooe, pickles, lettuce, corn,
mayonmalse, Fronch frles)

& kEgal

Aldrgeni: gluben, sk

BURGER BEIRUT DELI

Chifld, carne vitd, cheddar, salatd
colaslar, rogii, ceaph, surdturi.
so5 Delil, cartofi pragiti. ZoOg
[Biin, basd patty, cheddax, coleslaw,
tematons, ondon, plckles, Deldl
pauce, French fries)

Ll

i 1
F) kAl

ol

2o LH

Alepgani: glubén, lactard,

CARTOFI FH‘EJI!’I

Cartofi, spntd uscath, cheddar,
matonerd, 150¢ (Potatoess, dried
mint, chaddar, sayonnaise)
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Din pasiune fac paine

website
www.dinpasiunefacpaihne.ro

Din pasiune, in
profunzime

Frecane gFed diry S00aElE ool oChie ¢ Ml
rrll chechl o relelh - o N pas Spne
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Social Media
Facebook, Instagram

lulia facepaint Design grafic

website
www.iuliafacepaint.ro
SEO, SEM. Google ADS
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+40 765 335 880
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www.eir-design.com
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