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Un pachet de creare al brandingului este esential
pentru orice afacere sau produs care doreste sa se
diferentieze pe piata si sa creeze o identitate
puternica si memorabila pentru clientii sai. Este o
investitie importanta in succesul pe termen lung

al marcii si in construirea unei relatii solide cu
publicul tinta.

Roxana Vasilescu
Graphic Designer



In plus fata de elementele
mentionate anterior, un pachet
de creare al brandingului poate
include si alte servicii sau
materiale, in functie de nevoile
si obiectivele specifice ale
marcii. De exemplu, pot fi
incluse servicii de consultanta
in strategia de brand, cercetare
de piata si analiza a
concurentei, dezvoltare de
sloganuri, sau chiar
implementarea de strategii de
marketing digital pentru
promovarea brandului online.
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< 1000%

Lead-uri

2000%

Comunicare

autentica cu
publicul tinta



Procesul de creare a unui website este o activitate complexa si implica mai multe
etape, care sunt importante pentru a obtine un rezultat final functional si
atragator. lata o scurta descriere a acestor etape:

WEBSITE

un website poate face parte dintr-un pachet
de creare al brandingului, mai ales in cazul
afacerilor care isi desfasoara activitatea
predominant online sau care utilizeaza
internetul ca principal canal de comunicare
si vanzare. Un website bine conceput si
adaptat la identitatea vizuala si mesajul de
brand poate servi ca un hub central pentru
interactiunea cu clientii si potentialii clienti,
oferind informatii despre produse sau
servicii, contacte de contact, continut
relevant si alte elemente care sa sprijine si sa
consolideze imaginea marcii.

1.Planificare si cercetare:

o In aceasta etap3, se stabilesc obiectivele si cerintele proiectului, precum si
publicul tinta al website-ului. Se efectueaza o cercetare pentru a intelege
piata si concurenta, iar daca este necesar, se realizeaza o structura a site-
ului si se creeaza un plan de continut.

2.Design si concept:

o Dupa ce se stabilesc cerintele, se trece |la crearea unui concept de design.
Acesta poate include crearea de mock-up-uri si wireframes pentru a
vizualiza layout-ul si structura website-ului. Se decide paleta de culori,
tipografia si alte elemente vizuale ale designului.

3.Dezvoltarea:

o In aceasta etap3, se traduce conceptul de design in cod HTML, CSS si alte
tehnologii de programare necesare. Se construieste structura si
functionalitatea website-ului, inclusiv navigarea, interactivitatea si
integrarea cu sistemele sau platformele externe.

4. Testare si revizuire:

o Dupa ce website-ul este dezvoltat, este supus unui proces de testare
extensiv pentru a verifica functionalitatea si compatibilitatea cu diferite
browsere si dispozitive. Se identifica si se remedieaza orice erori sau
probleme inainte de lansarea finala.

5.Lansarea si optimizarea:

o Dupa finalizarea testelor si revizuirilor, website-ul este pregatit pentru
lansare. Acest lucru implica punerea online a site-ului si asigurarea ca este
accesibil pentru publicul tintd. Dupa lansare, se poate continua
optimizarea si imbunatatirea website-ului in functie de feedback-ul
utilizatorilor si de schimbarile din mediul online.

6.Mentenanta si actualizare:

o Odata cu trecerea timpului, website-ul necesita mentenanta reqgulata
pentru a asigura securitatea, performanta si relevanta continutului. De
asemenea, pot fi necesare actualizari periodice pentru a raspunde la
schimbarile in tehnologie si cerintele utilizatorilor.



¥ ! Google Ads este una dintre cele mai
eficiente metode de a atrage clienti exact in

momentul in care cauta produsele sau
G OOG I E serviciile tale online. Prin campanii bine

targetate, afacerea ta poate aparea direct in

fata celor interesati, pe Google Search,
A Ds YouTube, Gmail sau in site-uri relevante prin

reteaua Display.

Ce facem pentru tine:
e Analizam piata si concurenta
e Stabilim obiective clare si bugete
eficiente
e Redactam si designam reclame
atragatoare
e Optimizam permanent campaniile
pentru performanta maxima
~ Rezultatul? Vizibilitate crescuta, conversii
mai bune si o prezenta solida in fata
publicului tinta.




EDIA

este unul dintre cele mai
importante canale de comunicare si
promovare in era digitala. Integrarea
social media in branding poate
ajuta la consolidarea si promovarea
identitatii de brand in mediul online
si la construirea unei comunitati
angajate si loiale de clienti si
sustinatori.

Strategie de Social Media

Reclame si promovare pe
social media

Q

Colaborare cu influenceri

_+H(0)

Design de continut pentru
social media

Y

Monitorizare si analiza

locali




PROCESUL
DE CREARE

Procesul de creare al brandingului este un proces complex si cuprinzator, care implica mai multe etape si activitati
pentru a defini si a comunica identitatea si valorile unei marci catre publicul sau tinta. lata o descriere a procesului de
creare al brandingului, care include toate elementele mentionate anterior:
1. Analiza si cercetarea: in aceasta etapa, se efectueaza o analiza a pietei si a concurentei pentru a intelege mediul in
care activeaza marca si pentru a identifica oportunitatile si amenintarile. Se analizeaza, de asemenea, publicul tinta si
se colecteaza informatii despre preferintele, nevoile si comportamentul acestuia.
2. Definirea strategiei de brand: Pe baza informatiilor obtinute in etapa anterioara, se stabilesc obiectivele si directia
strategica pentru brandingul marcii. Se clarifica pozitionarea si promisiunea de brand, se definesc valorile si
personalitatea brandului, precum si publicul tinta si mesajul cheie.
3. Crearea identitatii vizuale: Aceasta etapa implica dezvoltarea elementelor vizuale ale brandului, cum ar fi logo-ul,
paleta de culori, fonturile si alte elemente grafice. Se cauta sa se creeze un design distinctiv si memorabil care sa
reflecte esenta si valorile marcii.
4. Dezvoltarea materialelor de marketing: Pe baza identitatii vizuale stabilite, se creeaza materiale de marketing si
comunicare, cum ar fi brosuri, pliante, carti de vizita, ambalaje si alte materiale care sa sprijine promovarea marcii si
sa comunice mesajul si ofertele sale.
5. Construirea prezentei online: in aceasta etapa, se dezvolta si se optimizeaza prezenta online a marcii, inclusiv
website-ul si profilurile de social media. Se creeaza continut relevant si atractiv pentru publicul online si se
gestioneaza si promoveaza activitatea pe platformele de social media.
6. Implementarea si monitorizarea: Dupa finalizarea procesului de creare a brandingului, se implementeaza strategiile
si materialele dezvoltate in practica. Se monitorizeaza performanta si feedback-ul pentru a evalua impactul si pentru
a face ajustari in continuare pentru a asigura coerenta si eficacitatea brandului.

Procesul de creare al brandingului este unul continuu si dinamic, care necesita adaptare si imbunatatiri pe masura ce

piata si publicul evolueaza. Este esential sa se investeasca timp si resurse in dezvoltarea si mentinerea unei identitati de
brand puternice si autentice pentru a construi o relatie durabila si valoroasa cu publicul tinta.



BKEnETE

Aceste pachete sunt concepute pentru a satisface
nevoile variate ale clientilor si pentru a oferi o gama de
optiuni in functie de buget si obiectivele de branding si
marketing.

Design de logo personalizat Tot ce include Pachetul Essential, plus:

Paleta de culori si identitate vizuala * Dezvoltare de website cu 5 pagini (Acasa,
Design de carduri de vizita Despre noi, Servicii, Galerie, Contact)
Integrare de baza SEO pentru

optimizarea motoarelor de cautare
Continut original pentru pagina Acasa si
Despre noi (5600 de cuvinte fiecare)
Management lunar al social media pentru
brand o platforma (creare de continut si
programare de postari pentru 20 de
postari pe luna)
. Ghid de brand detaliat

Design de banner pentru social media
Creare de profiluri de baza pe doua
platforme de social media
Consultanta de baza in strategie de

Pachetul Professional
Pachetul Essential 2500 lei
950 lei Pachetul + SEO
2800 lei

NDFESIGN

Tot ce include Pachetul Professional, plus:
Design de ambalaj pentru un produs (eticheta sau
cutie)

Dezvoltare de website cu functionalitati avansate
(formular de contact, integrare cu platforme de social
media, galerie foto/video extinsa etc.)
Integrare avansata SEO si analiza a performantei
website-ului
Continut original pentru toate paginile website-ului
(500 de cuvinte fiecare)

Management lunar al social media pentru doua
platforme (creare de continut si programare de postari
pentru 30 de postari pe luna pentru fiecare platforma)
Campanie de publicitate platita pe social media (buget
de publicitate inclus)

Rapoarte lunare de performanta si analiza a datelor

Pachetul Premium
3200 lei/4300lei (e-
commerce)



RTFOLIO

Portofoliul meu include o serie de proiecte de branding pentru diverse intreprinderi,
unde am aplicat cu succes procesul mentionat anterior pentru a le ajuta sa-si
defineasca si sa-si promoveze identitatea de brand. Am avut oportunitatea sa lucrez
cu clienti din diferite domenii, de la start-up-uri si mici afaceri locale pana la companii
mai mari si organizatii non-profit.

Fiecare proiect din portofoliul meu a fost personalizat pentru a raspunde nevoilor si
obiectivelor specifice ale fiecarui client. Am colaborat strans cu clientii pentru a
intelege viziunea lor si pentru a dezvolta solutii de branding care sa reflecte in mod
autentic esenta si valorile marcii lor.

In cadrul acestor proiecte, am gestionat fiecare etapa a procesului de creare a
brandingului, de la analiza initiala si definirea strategiei pana la implementare si
monitorizare. Am lucrat cu clientii pentru a crea logo-uri distinctive, identitati vizuale
coezive, materiale de marketing atractive si website-uri functionale si captivante.
Rezultatele proiectelor mele au fost intotdeauna bine primite de clienti si au adus
beneficii tangibile, inclusiv cresterea vizibilitatii si a angajamentului cu publicul,
consolidarea reputatiei de brand si cresterea vanzarilor si a veniturilor.

Portofoliul meu demonstreaza capacitatea mea de a livra solutii de branding eficiente
si de inalta calitate, adaptate nevoilor si obiectivelor individuale ale fiecarui client.
Sunt mandra sa fiu parte din succesul si cresterea afacerilor cu care am colaborat si
sunt nerabdatoare sa continui sa contribui la construirea si consolidarea altor marci
puternice in viitor.

Proiect1

Proiect 2

Proiect 3



Carte de vizita Aﬂ$ publlc:ltre.

PROIECT 1

Aiko Furniture
LOGO

AIKO, FURNITURE

INTERIOR DESIGN
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A l K O F U RN [ [ U R E & 40751036 024 (8 contact@aikofuriniture.com ) WWW.AIKOFURNITURE.COM

REDEFINIM SPATIUL,
REFLECTAND STILUL TAU

Website

www.aikofurniture.ro Social Media (Facebook, Instagram)
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Modern
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Catalog

PROIECT 2

: : . MAGAZIN
Optica Swissmedical DE OPTICA

OBTINETI 20%
. REDUCERE LA PRIMA
Parteneriate COMANDA

* ochelari de vedere

OPTiCA SWISSMEDICAL

PROTEJAM VEDEREA

®

® -+ ochelari de soare
® + |entile de contact
e

* ingrijirea vederii

d CUMPARA

Sos. Alexandria 90, sector 5,
Bucuresti

+40733.094.945
www.opticaswissmedical.com

OPTiCA SWISSMEDI(

BERECRIEET IEAS MENRYEERDEE SR IE A

Afise publicitare

website Google ADS Social Media (Facebook, Instagram, Tik-Tok)

www.opticaswissmedical.com ACa

= Viziune o
INtegrata e

In parteneriat cu
ITAL-LENTI

SfMS

OPTICA SWISSMEDICAL Contact  Despre noi Obtine o programare Oferte  Produse

Expertiza in e @ItalLenti
Servicii Optometric S B sl

)

@hoya \ A/

@mediQ

de inalta calitate

Obtine o programare



Website
www.sexshoplsd.ro

i re (© Producitori “0Oferte @ Contact

SEX SHOP LSD

DISCOUNT
DE PANA LA

- 20%PENTRU
~ CUPLURI

(@ consuLTanTA () CONFIDENTIALITATE
- Discretie totala
la orice comanda
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ot ce trebuie sa st
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Produse de calitate
super r

4 &
L%

Design carti de vizita,
flyer, gift card etc

SEX SHOPLSD

FOLLOW ON
INSTAGRAM

Parteneriate

| = o b 4 4

by CMAG

LENJERII
EROTICE $I
ACCESORII BDSM

GETUPTO

-25% OFF

ON YOUR NEXT PURCHASE

INTRA PE SITE-UL WWW.SEXSHOPLSD.RO
SI BUCURA-TE DE OFERTE

VOUETIE

R

SHOP NOW (_vALID UNTIL 20.10.24

PROIECT 3

Sexshop LSD

Social Media (Facebook, Instagram, Tik+tok)

ERE =
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200 LE

VALABIL PANA LA 31.12.24
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Sexshop LSD

REZULTATE




Campanii publicitare

P Ro I E C I 4 Social Media (Facebook, Instagram, Tik-tok, Pinterest) / Google ADS

City Flowers

Parteneriate JRag L DR NURT

21 - 23 NOIEMBRIE

ed

> 770

Te invitam sa ne vizitezi...  Astazi avem livrari spec...  Ultima sansa pentru ca... Domnilor, suntem curio...

website
www.cityflowers.ro

; by 4
city flowers

-

city flowers

Flower Boutique and Gifts

Buchetul zilei este un buchet realizat la alegerea
floristului, cu flori fresh si delicate. Buchetul se va livra



PROIECT 4

City Flowers

REZULTATE

Comenazi totale pe site r A
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el e e coe e Cel mai mare impact Cotrtovar
BESE, S8 VECRBT) CUITE WOM BFBLE ENRCTY - g '] Fumalyais Codul bay eshe: P Fi
Sl s pera G i & Cele mai populare videoclipuri ale tale Vizibilitatea pe TikTok s—a dove =
+ 6 ® ¢ S i . strategia de marketing a floré
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O e ey — comunitati active in jurul brandu
T 1 la conversii si loialitate pe ten 4
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Concluzie @ avand potentialul cle a transform @
Concluzie

Pentru aceasta analizé, colaborarea cu Cafeneaua Actorilor a avut un impact moderat, rezultand in
doua comenzi directe dupa participarea la targul de nunti. Este important de evaluat daca aceasta
expunere a adus vizibilitate aditionald brandului si dacd a crescut interesul pentru evenimentele
speciale. Concluzionand, desi comenzi noi au fost limitate, parteneriatele cu locatii orientate spre
evenimente raman o oportunitate valoroasa de expunere, iar pe viitor, ar fi benefic sa diversificati
metodele de atragere a clientilor in astfel de colaborari, de exemplu prin oferte exclusive sau pachete
promotionale.

Colaborarea cu platforma Benefit, activa din luna mai 2024, a avut un impact pozitiv semnificativ,
generand un numér considerabil de comenzi. Aceasta initiativa a adus floraria mai aproape de angajati,
consolidand imaginea brandului si deschizand noi perspective de extindere. Potentialul colaborérii
ramane promitétor pentru perioada urméatoare, cu oportunitati de dezvoltare si fidelizare pe termen
lung.




Google ADS + Campanii publicitare + Social

Media (Facebook, Instagram, Tik-tok)

Carti de vizita
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SEO (Search Engine Optimization) reprezinta optimizarea unui website pentru motoarele de cautare, » ) _ |
SEO —  Prin imbunatatirea continutului si structurii pentru a obtine o pozitie mai buna in rezultatele organice Google Ads este o platforma de publicitate online dezvoltata de Google, care permite companiilor sa

gy T . ; ; : Gioogle ADS  creeze anuniuri afisate in paginile de rezultate ale motoarelor de cautare Google, pe site-uri partenere,
(non-platite). Scopul SEO este de a creste vizibilitatea si traficul catre site prin metode naturale si i/ pe Voulliie, Piin Google Ads, comparille: pot Raita: pantau ciinte:chels raleyante ‘setial Tncit

relevante pentru utilizator. anunturile lor s fie afisate potentialilor clienti atunci cand acestia cauta produse sau servicli similare.
Modelul de tarifare este de obicei pay-per-click (PPC), ceea ce inseamna ca advertiserul plateste doar
atunci cand cineva da clic pe anunt.
SEM - SEM (Search Engine Marketing) include toate strategiile de promovare platita prin motoare de cautare, p— R A s
cum ar fi Google Ads, pentru a creste vizibilitatea site-ului in rezultatele platite (ads). SEM combina Reans L e s e St

optimizarea continutului si campaniile platite pentru a atrage mai rapid si direct traficul catre site. Compaigns  Drofts  Settings
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— W Tital Ars a 7 RO D ey 1R5. 194
Distribution by Country Organic Traffic 1,52 5 M . -
Rezervari generate de vwebsite si organizate
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distribuiri, si 2,1 milioane de reddri, este evident ci a captat atentia s = === : = == _ _ o ﬁ?:’?i“:‘ﬁ&"‘::‘l?i““f:".?;t‘“l @ Alexandru Companeany o
publicului larg, avand un engagement extrem de ridicat. SERE featiiead ;MR Suniam naresat 1 onanizaea une Gmacar e e  + il et R e i .
Faptul ¢a a generat un numdr atat de mare de distribuiri (peste T e o o ea ri e s e e
6.600) demonstreaza ca mesajul i formatul sunt nu doar Imaginea contine informatii despre performanta website-ului din perspectiva traficului organic, a e s o 4 e s
" s = e - = i T anasral merarin proseede fo sdn s hamsess o na Ziua,
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ceea.ce a aus la un num r mult m?l mic de |nterac'g|un|. e K10l u"- de [as!lle'u"l de ‘II‘!CI‘GdBF&, cu atﬂl va ﬁ DGI'CGDUI mai b-" L“- Mduwu(nuun ) 1‘| 100
desi postarea a generat interes $i a avut un succes decent, nu a
@ atins nivelul de viralizare pe care |-a avut pe Facebook, unde
Comparand cele trei IatforrgLaSt;;bu::taeco?gsil::;ullg-aJucal S Backlink-uri =v alte uu_ala site-uriin care L Parpalea Cristian
P P iz P ; wnnnwu.cafeneaua—actorilor.com a fost adaugat Dorim sa canizaen o aniversare pe isca vasicide

ambaia in &

+ Facebook se remarca prin capacitatea sa de a genera interactiuni prin distribuiri, ceea ce permite ca o postar
5a devind virald mai usor. De asemenea, platforma are o audientd mai diversa, formatd din utilizatori care

T e ani & 1anaba peu pe duia de 0L
doua parie a xbes
Estiman ca vom avea aproximiiy 25-30 de persoanc, adulli si

1. pagini aurii.ro

consuma mai mult continut de tip educativ sau social.

f : . i - P i i i ; 2.cylex.ro Sunlcm nicrosali d dis postaurantul desegaoasisa
+ Instagram pune accent mai mult pe aspectul vizual i estetic, iar utilizatorii sdi tind s3 interactioneze cu imagir 3.saloane-evenimente.ro » bt ofer ? Buna ziua
bine realizate sau inspirationale, fiind mai putin interesati de mesaje educative directe. 4' localuri.ro ’ i prinicigal ne gandim s incepens i jamul orci 13600 s3u

«  TikTok este o platformé foarte orientata pe continut scurt, dinamic 5i, de multe ori, umoristic. Chiar dacé 5.weddingo.ro s
postarea a atras atenfie, nu a generat acelasi numdr mare de distribuiri, ceea ce demonstreaza ca fiecare 6. restaurante-nunti-bucuresti.ro Mualtumes: Anticpal
platforma are un tip de continut preferat. > D Tecoctas | e === 7.zilesinoptiro 1 Emsilian Mibuailoscn
wwaon t 8.restaurante-bucuresti.com
Rezervari generate de Facebook s 9.vinenunta.ro
T ——— 10.hartarestaurante.ro
et s 11.ialocro
Buni ziua, am o rezenvare i 18:30 AR S 12.amfostacolo.ro
i pe numede Daniela, Doresc 53 © porscans.
Buna ziua! Vreau sa fac o rezervare rr-.-t;m 00 e e 13. hotnews.ro
e Lt'r:::;tu;:u mai devreme. amesc 14. fotugraﬁ-cameramani_lo
{-] N :
Buni ziua, am avut o noti la dvs sz s 15.restograf.io i
sambats si a rimas s imi trimiteti 16.bucharest-guide.ro
factura pe e-mail CTTRTTERTI 17.bucuresteni.ro
dnbprevents@gmail.com. Nu era fata D] Concluzionand activitatea de pe Google Si impactul site-ului, este clar 18.cityguide-romania.ro
cda Google rdmane platforma numdinul 1in promovare, atét datorita

S ——— vizibilitati globale, cat si a functionalitétilor sale avansate de targetare 19. _fes‘t-ro

d:.» p..'etls: ;-ne;i‘ul:i pel:“r‘u bc.?t.ez"ln oct? Buna ziua. Va contactez din partea PL" Google Ads 5i SEO. CdFGSIereu traficului org_clmc_. % mferlcucpunlle 20.irestaurant.ro

As zice ca maxim 80 persoane ar fi, unui ansamblu de dansuri grecesti. cl:._‘ :ﬂzmﬁ;naazzin;uimﬁ;?g‘zaepﬂ;ngg d;:;n:n%:‘cre:::sl‘l 21.bucuresti3gs.ro

Evenimentul vrem sa fie simbiita pe Veiam sd v intrebam daca ne puteti pZntru a mﬁmim impgctul este esenl,‘ejé corectarea recenzillor de pe 22 gast.ro

18 oct dacd se poate. Daci nu, djuta sa ne puneti la dispozitie un Google. Decarece nu ﬂm‘ awit acces la parcla veche, recenziile au -8 o

suntem dispugi sa schimbam i noi spatiu de dans, pentru data de 16 rémas neglijate, dar rdspunsul la fiecare recenzie este vital pentru

s data. imbun@tatirea calificativului Si crearea unei imagini pozitive. O bund

interactiune cu clientii pe platforme online, mai cles prin recenzii, ajutd nu
oar la fidelizarea acestors, ci Si la atragerea unor noi client. In
concluzie, recomand s se implementeze un proces continuu de

Bund ziua, m=-ar interesa o ofertd de

[ Q—— botez pt luna octombrie si care este gestionare a recenziilor $i de opfimizare a prezentei online prin Google,
numdrul minim de persoane pt pentru a mentine un rating pozitiv $i o imagine atractiva.
AT rezervarea silii? Multumesc. Enache

ﬁ" Flavia Elena
©




carti de vizita LOGO

PROIECT 6

Raminstal Solution (HVAC)

Robert Ramires
HVAC Technician

%

e s RAM INSTAL

SOLUTIONS

WA raminstalro
contact@raminstal.ro

Social Media (Facebook, Instagram)

HVAC Facts

Stiai ca?

Cit e g ar Brebul 58 achirb
Mol sistemui oo oor
condifianat?

website
www.raminstal.ro ANSWER

Experientd HVAC de
calitate oriunde in .
Roménia

Oferim servicii de proiectare, montaj, service, intretinere si

Ce sunt pompele
de caldura?

I Aar condifiona
[I[D]II {unilatea exierios

helirer ;eﬂ'sei%
SERVICIILE NOASTRE: / //‘

I 7 i
Instalate HVAC {
Flird
b Goers 2ol ." / Pamant
f
Meménantd HVAC u = Coecion vertcal

aaaaaaaaa

mentenanta oriunde in Romania in funciie de necesitatile

dumneavoastra.

Servicii complete de
CERE O OFERTA PERSONALIZATA instalare si intretinere

SERVICII
HVAC

Reparagi HVAC (5




LOGO

PROIECT 7

Genialii Residence

GENIALII RESIDENCE

Campanii publicitare
website Google ADS
www.genialiiresidence.com Email marketing

Afis publicitar Randari

Nu ezita sa ne contactezi

Achizitioneaza caminul
dorit chiar astazi

Noi livrdm, tu te bucuri - fard prea multe batai de cap




carti de vizita

PROIECT 8

Accesotrii Frizerie

Consultant si creare HE

strategii de marketing

website cod QR
www.accesoriifrizerie.ro
".' erpentlFrmans

00— o= . SCAN HERE

TO VIEW OUR
SHOP Aparatura profesionala Mobilier Foarfece si Brici-uri Ingrijire pir Accesorii Diverse Produsenol Review # # % % # F E ﬂ D ucTs-

Cos / 0.00 lei ™=

ACCESORII

—

QR
CODE

PLACEMENT

inlle si priceperea

M 2
’. 1tl1 determlna
#

Succesul!




Social Media (instagram, Facebook)

finefoodromania Follow Message  +e+

98 posts 1,245 followers 22 following

Fine Food
Food & Drink
Descoperd calitatea superioard intr-o selectie exclusiva de produse fine, atent alese pentru

PROIECT 9

Fine Food oot

our shop friends

B POsSTS & REELS [ TAGGED

DURIAN = CUSTARD oty

website

www.online.fine-food.ro SEO.SEM. Google ADS

Email marketing
f B © ¢ INTREBARIFRECVENTE = CONTACT

BISTRO = PREMIUM FOOD FOR AWEALTHY MOOD...

I%%IF; — e < | G| sEeEEng 398 Analiza ROI. Conversie Lead-uri.

drrerdfenfeece

T pocesraed
O goecrites,
— -~ et = ~ Am regcris titlurile gi meta descrierile
= : e o] i I i I*
— CATEGORII ACASA  DESPRENOI  MAGAZINFINEFOOD ¢ PRODUSE TRADITIONALE ROMANESTI OFERTE SPECIALE . Meta t uri \ :‘;E:LVQL “:in;ﬂ:n::v‘liﬂ:r "f:mragmm
-__jmu!lj_ _t!i!_ _____ _-"’ in rezultotele cautdrii.

Am standardizat URL-urile,
fécdndu-le mai scurte §i relevan
Stm““ri “HI' _‘\‘ pentru utilizatorl 8 motoarele de

imbunatatits ____/ cauore.

Oferte speciale

"'_.—-nu.._“‘
r

Produse noi

© Produse BIO

Am addugat cuvinte
chele relevante gi am

. . i, P ey e rescris sectiuni de
#q Produse traditionale romanesti = El_mltillllll SE0- X ;:un;lnut_pn:ntm ale
ace mai infarmative gi
frln dl! "’" origntote spre ulilizator,

’!
i Imbunatatiri
\ aduse

ﬁ Bauturi, produse pentru bar

In partea de sus o paginii nu pot

LY fi inserate fotegrafii, decarece
1 website-ul este construit in aga

"ngn Rallau -,' fel incdt poate face legdtura cu
alte link-uri (pagini). Chiar §i aga
atogarea logo-ului Radatz langd
lege-ul firmei nu ar fi fost nici
esteticd, nicl verosimild din
punctul meu de vedere. in
conjinutul paginii ar trebul creat:

PR it R

e

E Bacanie

Patiserie, panificatie . TR T e

@ Fitness & Vegan A P, ) RS

-
T

e B b



PROIECT 9

Fine Food
REZULTATE

RAPORT ANALIZA WWW.FINE-FOOD.RO

Perioado: noiembrie 2023 - iulie 2024
Companie: Eir Design

Intocit de: Vosileseu Rowana

Dota: septembrie 2024

1. Obigctiv

Dbiectivul principal ol acestui raport este de o evoluo storea initiold o site-ului din punct de vedere SEO, de o
identifica zonele core necesitd imbunatatii si de o implementa strotegii eficiente pentru cresteren vizibilitati
organice. Scopul finol este imbundtatiren closomentului in motoarele de cdutare si otrogeres unui trofic moi

calificat.
2. Rnaliza initial&
Am efectuat o onoliza detoliota o urmatoarelor ospecte ole site-ului:

Domain Overview: fine-food.ra

0 Worideide | @ US @ UK 00 BD e P Desking  Aug 1, 224 ~ -

Owerview Compars domaing  Geowth repont  Compare By countries

Aughriny Scome Cvgars Seanch Trafe Paid Seaeh Trafie Backinks
110 980 - . TIK
Orpansc | Pu WM Y IV Albme
Custribution by Country Crganic Traffic
e o o B ovgenic Tome Bl Pad Tratic | [Dkoses ~
Workiwide J— 980 ayy
e fa— 7
=TT
P,

= AT ~, #

-
 camps Grganic Keywors 4

SERF feafures §i 0

Topd @40 @V G D500 (5 SIRP Fesiues

Days: | Mowars

in urma analizei ocestui grofic putem observa foptul c&: mojoritaten cautdrilor sunt din Romdnia (99%), ior 1% din
Cehia. Pand la dota de 1 iunie groficul din dreapta reflectd rezultatul cdutrilor pe bozo cuvintelor cheie: ou fost

folosite 455 cuvinte cheie pt o opdorea n motorul Google (pui, pdine, Durion, nume produs etc). Mu s-ou platit

reclome, desi recomand ploto Google Ads o dota lo citeva luni.

Crgans: Bededich 1
e D4 bl My 4. b Pl LT ellads
=
3 o as x
Sty by bt B Trate: Treest

POZITIOMAREA GOOGLE SERP [SEARCH
EMGINE RESULTS PAGE] REPREZINTA LOCUL
PE CARE UN SITE WEB SAU O PAGINA APARE
iN REZULTATELE ORGANICE ALE CAUTARILOR
EFECTUATE PE GOOGLE. SERP ESTE PAGINA

FISATA UTILIZATORILOR ATUNCI CAND
EFECTUEAZA O CAUTARE FOLOSIND
GOOGLE, IAR POZITIOMAREA SE REFERA LA
CLASAMENTUL PAGINI TALE iN ACEA LISTA
DE REZULTATE.

) Sand tesdiback

Bounce Rase

67.52% .a:

4+ Craate nw report awhatsnew® B User manua
Traffic Analytics: fine-food.ro ~ & & Expontc
&l 2024 ~ B worldwide ~ T ANl devices Accurmey: =
Overview  Audience Overview  Traffic Journey  Top Pages Subdomaing Bulk Analysis
Roct domain v
@ fine-food.ro

Vishs Uinicue Viinors Purchase Comvension Pages J Visit Awg. Vish Duration

V7K israa 1.6K .sness 6.05 .. 50:49 .

5733% [] 42.67%
Maricet Metrics Markst Share 01 Market Traffic 17M & Explone your mar

Analiza trofic webiste
In boza acestor cifre, putem foce urmatooren onolizd a troficului website-ului:

1.Numarul total de vizite: Website-ul o inregistrat 1.7k de vizite, ceea ce indica un interes moderat din partea

utilizatorilor in perioada onalizata.

2 Vizitatori unici: Din aceste vizite, 1.6k sunt vizitatori unici, ceen ce inseomnd cd mojoritatea troficului provine

de lo persoone care ou occesat site-ul door o dotd, cu foarte putini vizitatori

repetitivi.

3.Numérul mediu de pagini vizitate: Tn medie, utilizatorii au vizitat 6.05 pagini per sesiune, ceea ce aratd un nivel
decent de interes pentru continutul site-ului, sugerdnd ca utilizatorii enploreoza mai multe sectiuni.

4.Durata medie a vizitei: Utilizatorii petrec, in medie, aproximotiv 50 de minute pe site (50:49 minute). Aceasta
este o durotd estrem de ridicatd, sugerdnd ca cei core rdman pe site se angojeaza profund cu continutul.

5.Bounce rote: Rata de respingere este de 67%, ceen ce inseamnd ca oproope doud treimi dintre vizitatori
pdrdsesc site-ul dupd ce viziteoza door o singurd paging, fard o interactiona moi deporte. Acest lucru poate
indica foptul c& fie continutul nu corespunde asteptarilor, fie pagina principald nu incurgjeszd suficient

explororen suplimentora.

Alte aspecte analizate

Structura URL-
urilor
Am verificat dacd URL-urile sunt

scurte, descriptive si includ cuvinte

cheie relevante.

Optimizarea meta
tag-vurilor

Am evaluat titlurile si descrierile o

meta pentru a ne asigura cd sunt

relevante, optimizate si atrag

©

utilizatorii,

Am analizat performanta paginilor si
timpii de incércare, identificdnd
elemente care incetinesc experienta

utilizatorului.

Continut

Am analizat dacd paginile au
continut unic, valoros si optimizat cu

cuvinte cheie relevante.

!

I
l" a o 4 - -
¢ Imbunatatiri
1
\ aduse
\

Meta tag-uri Y
___imbupnatatite ______~

Structura URL
Jmbunatatita____

-~ G

- Am rescris titlurile si meta descrierile
pentru a include cuvinte cheie
strategice si pentru a fi mai atrdgdtoare
in rezultatele cdutdrii.

Am standardizat URL-urile,
fécdndu-le mai scurte si relevante
pentru utilizateri si motoarele de
cdutare.

Am addugat cuvinte
cheie relevante si am

- G rescris sectiuni de
[:lllltlllllt SEU' ‘i' con';irlwut pe'rlutruI ale

¢ face mai informative gi
orientate spre utilizater.

In partea de sus a paginii nu pot
fi inserate fotografii, decarece
website-ul este construit in aga
fel incdl poate face legditura cu
alte link-uri (pagini). Chiar i aga,
atagarea logo-ului Radatz langd
logo-ul firmei nu ar fi fost nici
asteticd, nici verosimild gin
punctul meu de vedere. In
continutul paginii ar trebui creata
o categorie strict cu produse
Radatz, insemndnd schimbarea
structurii existente. Astfel, |-am
inclus in partea de jos, astfel
incdt sd se inteleagd cd este Unul
Dintre Parteneri.

Prin optimizarea continué a continutului si atragerea de backlink-vuri relevante, ne asteptém la o
crestere a traficulvi organic si o imbundatdatire a ratei de conversie.

SEQO (Search Engine Optimization) reprezinta optimizarea pentru motoarele de cdutare, un proces prin care
continutul unui website este ajustat pentru a obtine o pozitionare mai buné in paginile de rezuitate ale

metoareler de cdutare (SERP). Scopul SEQ este sd atragd mai mult trafic erganic prin felesirea de cuvinte
cheie relevante, structura corectd a continutului si furnizarea de informatii de calitate.

Meotivul pentru care am considerat cd textele oferite in documentul word nu sunt bune: Am cbservat ¢

textele propuse nu respectav o structura uniforma si coerenta. In plus, acestea nu includeau informatii
esentiale, precum lista alergenilor sau cuvintele cheie necesare pentru optimizarea SEQ. De asemenea,
descrierile nu erav suficient de detaliote si nu respectav cerintele SEQ, ceea ce limiteazd vizibilitatea
produselor pe motoarele de céutare si, implicit, atragerea de trafic organic. Aceste aspecte sunt critice
pentru a asigura o pezitionare cdt mai bund a paginii in rezultatele cautdriler si pentrv a imbundétati

experienta uvtilizatorilor.

Agsadar, am refécut descrierile acele unde este cazul 5i am adéugat elementele lipsd, astfel incat fiecare
descriere sG semene ca si structurd cu cealalta.

P.5: Oamenii pot cduta pe Google elemente §i cuvinte precum: pui, porc, Radatz, denumiri etc conform
analizei anterioare. in document se vorbea despre familia Radatz sav familia regalé care ‘a creat salamul’.
MU va cduta nimeni aga ceva, cel putin nu pt a achizitiona 'un salam’.



Social Media (instagram, Facebook)

PROIECT 10

Vl p Zone 5 v  bestbuydir.com

Arts & Entertainment 9 more

STREAPTEASSE

SHOW

5 w interesting-dir.com

Business & Industrial 9 more : ' B - = Thursday, 28 April 2022, 07 PM

Free Entry

2w hotangels.ro

FREE DRINK  LADIES FREE =~ MASSAGE

14 ~ otd.to

Computers & Electronics 9 more

Lost

COnSUltanté marketing, SEO, 2 v jade-palace.ro

SEM Beauty & Fitness > Spas & Beauty Services > Massage The

Grafic design

WWW,Vip-Zone.ro 2 v  hotelmassage.ro

Beauty & Fitness > Spas & Beauty Services > Massage The

Analiza s ——— | Lal Rk GIFT Y (20%

I ,ietei Si a Beauty & Fitness > Spas & Beauty Services > Massage Thejt =\ VOUCHER O F F
3 1 - « JOU JU JLU JL ) 4 (1
Cor ]Cu re n‘tel 2 v thaipassion.ro = WAL oW VALID UNTIL 10.03.24 - |
."; . if i . ,-".- "'., ."‘l ! .l \".

5w globaldir.org

[{i]

Internet & Telecom 9 more

& o & o 0

MON AMOUR ARTEMIS BUDDHIST GENTLEMANS CLUB

COMPETITOR PRINCIPAL
COMPETITOR PRINCIPAL COMPETITOR PRINCIPAL COMPETITOR PRINCIPAL

Project Last Update = Pages Crawled Site Health Errors Warnings Crawlability HTTPS Int. SEO
' [ ]
wWww.vip-zone.ro 1s ago A 100/100 81% 88 8,026 91% 87%
W ViD-Zone.ro ool - i e
-



Parteneriate

PROIECT 11

Thundershot Events

Consultanta marketing, SEO, SEM
www.thundershot.ro

)

‘ THUNDERSHOT ‘

EVEMTS

Thundershot
Fvents
W ..|'I|i2.l.:.-.'l '-||'.l| Iy

REZULTATE

Carti de vizita

GLOW IN THE SUN -

DAY

PARTY
{7 3.26K

14:00 - 18:00

DA § DJ DR. LOVE




Grafic design

Carti de vizita

PROIECT 12

Paparazzi Restaurant - Rebranding Borsalino

RESTAURANT

Parteneriate.
Campanii publicitare

: QR menu. REZERVARI
®)
= o |y 4y 4 PR GERSHE Mo

by ©MAG

L S

LR O O B
LN .
L

website Sy — Social Media (instagram, Facebook, Tik-tok)
www.paparazzi-food.ro sedieis Google ADS

Comandid Despre Noi Contact, Rezervd o masa

@I rst™Host

Monza Metropo
Hospital

Comanda Minimd - 60 Lei

Fructe De Mare Garnituri

Bauturi Bruschete Burgeri ol atial Klatimama



Social Media
Facebook, Instagram, Tik tok | ;|3|_| ﬁ )

Campanii publicitare B 1 I N
Beer Station Lipscani :

website Top content by views See all
www.beer-station.ro
Google ADS, SEO, SEM

(R

STATION

WE PREFER CRAFT

;’ Carti de vizita, vouchere, flyere,
afise publicitare

Parteneriate

UJ UR. LOVE




PROIECT 13 |..... o (et

Beer Station Lipscani

A fost creat contul de Google Ads, in
cadrul caruia s-a implementat prima
campanie

REZULTATE

. a fost conceput un sistem de comunicare
s M s M ad rketl ng rapid& prin SMS marketing, destinat

notificérii clientilor despre:

% obiectiv PPC @ rezultate:
Pc1y—per—C|ic|<

£ * petreceri tematice o~
= ‘ - _ y
- - % « lansari de produse noi %o buget: 1500 lei  4ff
o fog . oferte de weekend
= A E - :
@ - www.beer-station.ro
o3 i
F B L] t ga;:e.c; ;: E.i';;.‘;;‘l:l.euf;”OWEfS
I n S a Top cities
Distributie pe orase Bucharest, Romania o . . r —_- W
Bucuresti - cu mult inaintea celorlalte P g seascessooenos
(@ Cluj-Napoca, Romania a r..te n e rI a te § I —=l.-I.:I-.-.:.:.:-:.:-:.:.E
B 22% e EEOO00000EEH
B R i ex I n e re o3 ] — | o= = =y w
Poti targeta campanii locale in Bucuresti, dar si in marile orase universitare ':f‘;’;“' el SE B -

dinamice. Campaniile locale geolocalizate sau cu oferte locale pot fi
Targu-Mures, Romania

eficiente. ) 10% )
Evolutia urmaritorilor Timisoara, Romania _ a fost stabilité o colaborare cu DI Dr \
Ai o crestere moderatd si constantd de followersi, fara fluctuatii bruste. Audienta e ' Love, utilizatd ca element de branding
este stabil&, trebuie mentinutd constanta postérilor si story-urilor interactive auvdio-vizual pentru petrecerﬂe din |0C:0.tie
Your Facebook views increased by 97.1% i e :
in the last 28 days oy Recomand E-commerce
From followers @
Fran followes = — P—  E W stabilirea de colaborari Listarea unor produse
I, =7 ~ i - ‘ : o
e oo [ VNGRSO § From non-followers cu influenceri locali din constante pe EMAG pt a
F ~foll %A VAN : - : i
s 2—10\? :1;‘8*”’ ad = nisele: lifestyle urban, creste vizualizarea
s Bl , craft beer lovers, foodies brandului
A% 20.1% Top content by views
Top content by views
Follows Link clicks 'G'!-.E_%:E_&w @t, Benefyt
o— . . §E§° vouchere de consumatie
n/ |||_‘.n.‘_‘ll II_|' Il\'.u.'r'\_,-"_ _/\_."n"\_fl '.IJ-'\/\A n'-.,n"._ 0 -

15 62 -

T 1% T 464%




Social Media

PROIECT 14

Oktoberfest Pub  “STR. FRANCEZA NR. 3
N\ e
website
www.oktoberfest-pub.ro

Google ADS, SEO, SEM

Management
Recrutare oersonal
Training personal

) .. 'i"-.n";'I 7
o o s
\ w ¥ J #"?f(/ #

(A
Ay | S = Ly
& 7 A~
* *S“mnl H"'l .ﬂ. 95* * x

Berea . - Micul

» 5 LEl

www.oktoberfest-pub.ro

0 ® Oktoberfest Pub i
Rezervari 0763 233 333

Consumatie obligatorie de 300 lei la masa pentru 6 persoane

Carti de vizita, vouchere, flyere,
afise publicitare

REZERVARE

cest interval orar este rezervat e lusiv pentru

i am sé anuntati cu 24 de ore in
avans dach nu puteli onora programarea. Va asteptam! |
-
’ gy '
o R o
p ”
- - & TN T Y
s, of | alieer, S i
Wi - il v
DATA BN A
A 5 3 . .l'
g W |

26 DECEMBRIE -

\ i
LT
= 6 1ANUARIE

ORA [~ R

Coca-Cola
HBC www.oktoberfestpub.ro
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AAFIT SHOP

website
www.aafit.ro
banner Design grafic

COLLECTION

ONE YEAR ANNIVERSARY

v
CT-T- T T

\




PROIECT 16

Beirut deli

website
www.beirutdeli.com

Design grafic

‘HN.‘
~{é,f’3lf‘\\§1k
l'.'EI.RHT'a

v BE‘I:

A% %
£ B o
Q—. =il 5

Cod QR

OC!

»>
CHICKEN DELI %5 LH

Baghetd, pui, murdturi, sos Deli, pa sté
usturoi, cartofi prajiti, 250g (Baguette,
chicken, pickles, Deli sauce, garlic paste,
French fries)

580 kcal | Alergeni: gluten, ouda (sos), usturoi

FAJITA 40 LE
Baghetd, piept de pui, mozzarella, ceapd, sos
¥ avocado si soia, cartofi prajiti, 250g
(Baguette, chicken breast, mozzarella, onion,
avocado and soy sauce, French fries)

620 kcal | Alergeni: gluten, lactozd, soia

FRANCISCO 40 LE
Baghetda, piept de puli marinat, mozzarella,
. porumb, salatd verde, murdturi, sos soia,

~ cartofi prajiti, 250¢ (Baguette, marinated
chicken breast, mozzarella, corn, lettuce,

pickles, soy sauce, French fries)
610 kcal | Alergeni: gluten, lactozad, soia

CHICKEN SAB LEl

Bagheta,piept de pui, mozzarella, muraturi,
salatd verde, porumb, sosvseia, pastad usturoi,
cartofi prajiti, 250g (Baguette, chicken
breast, mozzarella, pickles, lettuce, corn,
soy sauce, garlic paste, French fries)

630 kcal | Alergeni: gluten, lactoza, soia, usturoi
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STEAK
STEAK DELI 45 LEl

. Bagheta. vrabicara de vita, mozzarella, ceapa
caramelizatd, ciuperci, sos bbqg, soia, cartofi
prajiti, 250g (Baguette, beef sirlein,
mozzarella, caramelized onion, mushreems, BBQ
sauce, soy sauce, French fries)

680 kcal | Alergeni: gluten, lactozd, Sodia

STEAK TRUFFLE 50 LEI
ABaghetd, vrabicard de vitd, mozzarella, ceap3
caramelizata, ciupexci, pastd de trufe,
soia, cartofi prajiti, 250g (Baguette, beef
sirloin, mozzaxella, caramelized onion,
mushrooms, truffle paste, soy sauce, French
fries)

708 kcal | Alergeni: gluten, lactozd, soia, trufe

PHILADELPHIA 451El

P Baghetd, vribioard de vitd,mozzarella,
ceapa, ardei, ciuperci, soia, cartofi
prajiti, 250g (Baguette, beef sirloin,
mozzarella, onion, bell pepper, mushrooms,

soy sauce, French fries)
690 kcal | Alergeni: gluten, lactozd, soia

SUJUK 35LEl
Bagheta,sujuk oaie si wvita, salata verde,
muraturi, maioneza, cartofi prajiti, 250g
(Baguette, beef & lamb sujuk, lettuce,
pickles, mayonnaise, French fries)

670 kcal | Alexrgeni: gluten, oud
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SPECIALTY
KAFTA 35LEl

Baghetd, carne tocatd cu pitrunjel si ceapi,
mozzarella, muraturi, rosii, maionezd, cartofi
prajiti, 250g ( Baguette, minced beef with
parsley and onion, mozzarella, pickles,
tomatoes, mayonnaise, French fries)

660 kcal | Alergeni: gluten, lactozad, oud

ROSTO 35LE

Bagheta, file de vita, rosii, muraturi,
salata verde, porumb, maioneza, cartofi
prajiti, 250g (Baguette, beef fillet,
tomatoes, pickles, lettuce, coxn,
mayonnaise, French fries)

670 kcal | Alergeni: gluten, oud

»>

BURGER BEIRUT DELI

Chifla, carne vita, cheddar, salata
coleslaz, rosii, ceapa, murdturi,
sos Deli, cartofi prajiti, 250g
(Bun, beef patty, cheddar, coleslaw,
tomatoes, onion, pickles, Deli
sauce, French fries)

451E

720 kcal | Alergeni: gluten, lactozd, oua

CARTOFI PRAJITI 25 LEI

Cartofi, mentda uscata, cheddar,
maioneza, 150g (Potatoes, dried
mint, cheddax, mayonnaise)
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Din pasiune fac paine

website

www.dinpasiunefacpaihne.ro

Din pasiune, in
profunzime

Fiecare ghid din aceasta colectie e mai
mult decat o reteta - e un pas spre
intelegerea profunda a fermentatiei, a
rabdarii si a bucuriei painii facute cu

mainile tale,

J| COZONAC CUMAIA - -
Reteta clasica + tipsuri
valoroase

45

‘ CITESTE MAI MULT

PANETTONE CU MAIA — -
Reteta, tipuri, maia speciala

Mini-ghid BLAT DE PIZZA
CU MAIA — Retete & tehnici



Social Media
Facebook, Instagram

lulia facepaint Design grafic

website
www.iuliafacepaint.ro
SEO, SEM. Google ADS

Acasa  Despre mine  Servicii  Galeriefoto  Contact -
luliafacepaint

&= Magia copilariei incepe
aici!

Bine ai venit in universul celor mai colorate si vesele petreceri
pentru copii! @
Noi aducem zambete, baloane, magie si personaje preferate chiar

la evenimentul tGu - fie c& organizezi un botez, o aniversare, o
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MULTUMESC!

+40 765 335 880

roxana_vasilescu@yahoo.com

www.eir-design.com




